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Enligt ett férslag till ny marknadsforingslag®, som skall trada i kraft den 1 juli i ar,
foreslas naringsidkare bli skyldiga att ange priser i enlighet med prisinformations-
lagen? vid marknadsféring till konsumenter som innefattar ett s.k. képerbjudande.
Detta definieras som "ett kommersiellt meddelande som beskriver en produkts
utmarkande egenskaper och pris, pa ett satt som ar lampligt fér den typ av
kommersiella meddelanden det galler, och pa sa satt gor det mojligt for en kund att
kopa produkten”. Ett kbperbjudande kan nog inte anses vara ett anbud enligt svensk
definition, men val enligt vissa utlandska rattsordningar. Kort uttryckt innebar
forslaget att det inte langre blir tillatet att ange cirkapriser, rekommenderade priser
eller motsvarande varianter i marknadsféringsmaterial. Om pris anges skall detta
framover vara exakt. Andamalet med lagférslaget ar att genomfora ett EG-rattsligt

direktiv® som skall motverka otillbérlig marknadsforing.

1 Proposition 2007/08:115 Ny marknadsforingslag
2 SFS 2004:347

3 Europaparlamentets och radets direktiv 2005/29/EG om otillborliga affarsmetoder som tillampas av naringsidkare gentemot
konsumenter pa den inre marknaden och om &ndring av radets direktiv 84/450/EEG och Europaparlamentets och radets direktiv
97/7/EG, 98/27/EG och 2002/65/EG samt Europaparlamentets och radets férordning (EG) nr 2006/2004.
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Inom manga frivilliga kedjor, dvs. kedjor mellan i sig konkurrerande foretag, sker ett
omfattande marknadsféringssamarbete. Enligt konkurrenslagen, saval den nu
gallande som den som foreslas trada i kraft den 1 november i ar, ar prissamarbeten
mellan konkurrenter i princip alltid forbjudna. Marknadsforingssamarbete ar som
regel tillatet enligt konkurrenslagen, forutsatt att de samarbetande konkurrenterna
har frihet att satta sitt eget pris. Darfér anges cirkapriser, rekommenderade priser

eller motsvarande varianter i marknadsforingsmaterial — inte ett exakt pris.

Den foreslagna lagandringen medfor saledes att dessa samarbetande konkurrenter
framdver maste ange exakta priser i sitt marknadsféringsmaterial. Att ange exakt pris
i marknadsforingsmaterial skulle dock innebara ett forbjudet prissamarbete enligt
konkurrenslagen. Foljden blir sannolikt att man maste antingen upphéra med
marknadsféringssamarbete eller helt upphéra med att i materialet ange pris. Aterstéar
att se om kritiken som framforts mot denna effekt av lagférslaget far nagot

genomslag.
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